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© PRIVATISER

Les weekends, le bus pourra éire privalisé aux particuliers
pour vos événements lels que mariage, anniversaire

Weekend du
mois de
Fevrier

CONTACT

Notre concept Le MENU L'Minéraire Privetiser Contact
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{__© LEMENU
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[ Nous allons safisfaire une cuisine 100 % faite bus &
KING COOKING bﬂnﬁpm;:’hbdd.::N.Nwstw
—— —3 | des arfisans de la région pour avoir des produits locaux.
FD [ PR W R R La qualité des produits, est une de nos principale priorité.

Le Burger




bR ey : Notre concept Le MENU L'itinéraire Privatiser Contact
MNotre concept Le MENU L'itinéraire Privatiser Contact +0:

KING COOKING
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© NOTRE ITINERAIRE

Mercredi 2 février 2022 ¥

1 Pl. Stanislas, e o Le Burger La Salade La Crepe
54000 Nancy

de
11h30-14h30




e )
ELEVAGE
I IS POUPONS FRISES
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Les Poupons Frisés

< Shih Tzu
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“ = Les Poupons Frisés
',&-,‘ &  NOS CONSEILS

SAIAN
né le 21 ao(t 2021

(prix : 1 400 €)

Les Poupons Frisés

Elevage de petits chiens
[ ) de compagnie

&

Lors de mon cours d'UI, nous avions un projet
de groupe qui consistait de faire la refont d'un
site internet version mobile.

Nous avons choisi un site de refuge pour chien
qui se nomme “Les poupons frisés”

LES




IDENTITE
VISUELLE

Dans le cadre de ma scolarité, j'ai réalisé ma
propre charte graphique, en d'autres termes
mon identité visuelle.

Je souhaitais allier la douceur et la stabilité
qui sont 2 qualités auquel je m'identifie beau-
coup.

C'est pour cela que ai tout d'abord réalisé
mon monogramme (sur lllustrator) celui-ci
représente mes initiales.

Et par la suite choisi la couleur de mon logo,
un marron qualifié de gourmand et luxueux.

J'ai allié ce dernier avec un motif, z&bré qui

se fond parfaitement et avec harmonie avec
mon monogramme.



DESCRIPTION DU LOGOTYPE

Version en noir et en blanc

®

NA

DESCRIPTION DU LOGOTYPE
Interdits

INTRODUCTION

Mon logotype est composé de mes initiales C
et L. Celui-ci est monochrome avec une teinte
marron qualifiée de chaude et terrestre, elle
inspire la stabilité.

Ma charte graphique s'inspire de l'univers
du chocolat. Gourmand et luxueux,
ie me suis inspirée du célébre gateau

i
Y

marbré pour y confectionner un motif zebré
toujours dans les mémes fons.
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DESCRIPTION DU LOGOTYPE

Version couleur

Pantone 7532 C | IJ | H;rl L
Hexadécimal #655134 [
2 o 4, 5

R 101 C 45
V8l M 52 I
B &1 J 65

N 49

1. Ne pas changer I'encadrement 2. Ne pas dégrader le monogramme 3. Ne pos mettre 2 couleurs différentes

4. Ne pas déformer le monogramme 5. Ne pas enlever I'encadrement



PAPETERIE PAPETERIE

Carte de visite Carte de correspondance

Clarisse LUCONI

Clarisse LUCONI

Chef de projet digital junior
clarisseluconi@gmail.com

06 81 321597

clarisseluconi@gmail.com

25 rue Geoffroy Saint Hilaire
75005 Paris
06 81 32 15 97

25 rue Geoffroy Saint Hilaire
75005 Paris

Format 87 x 5/7mm Format 210 x 100 mm
Echelle 137% Echelle 113%

PAPETERIE ol
El’lveloppe DL - — ' Clarisse LUCONI

Clarisse Loconi

Chaf da projet digital junior

25 rva Gecffroy Saim Hilaire

75005 Paris A Fottention da M. et Mme
clarisseluconi@gmail. com Leurng

0681 32 1597 24 rue Poliveou
75016 Faris

Fait & Paris, le 20,11 /2021

Obger: Condidalure pour le stege de graphise

Efant actusllement & la recherche d'un emplod, ja me permets de vous procozer ma candidature
ou posle da [emplal).

En affel, mon profil correspond i la descristion recherchée sur Felfre d'amplal Ma formation en
o p facquéric de nomk parmi celles que vous recherchez. Je pos-

sede tous las ahouts qui mo parmettront de réussir dans e mile que vous voudrez bien me confier.
Matiwalicn, rigueur &f dcoute sont e mailres mots de mon comperement profassicnnel.

Man expérience an fant que grophiste m'o permis d'acguérir laules 'es connaissonces neces-
soiresd bo bonne sxécitlon des Miches du poste & pourvalr. Réguligrement confronté oux aléas
du mébar, je suis copable de répondre oux impréves en loule aulonomie,

n¥grer volre enfreprise raprésenta pour mai un réal anjeu d'avenir dons lequal mon travail et

mon honrdietd pourront s'exprimer pleinement

Restant & vore dispasition pour loule infarmation complémentaire, e suis disponible pour vous
mencanirer |G d'un entrefien & vofre comvenance

Veuillez agréer, Modome, Monsieus, lexpression de mes sncires saltations,

o

Format 220 % 110 mm
6 Echelle 80%




\" MW Y g

i I

|
A
\
N
N
iy
| 4
'
/
4
y
\

Choco cream :




Dans le cadre de ma scolarité, j'ai réalisé un challenge national. L'objectif

était de s'affronter entre région. Notre client était Lego. Cette entreprise est
G rs partenaire leader de Star Wars depuis plusieurs années.

Voila pourquoi nous avions comme brief de faire du jour mondial des fans
de Star Wars (le 4 mai) une campagne de communication visant & devenir
leader face & tous les autres concurrents qui travailles sur le projet.
Ci-dessous, vous trouverez mes réalisations pour ce projet.




lego ©

3750 7.9 mio

Pubkcations Abonnes A

15:43

660 Lego 30sec X
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AFFICHES VILLES

Créa d'affiches qui représentes des villes de Fra
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ASTRO

Créa sur illustrator pour représenter les différents signes astrologiques,
en cours de projet. Projet personnel.
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FEED INSTAGRAM
INSPIRATION

Durant mon stage je devais réaliser des feed Instagram
d'inspiration mobilier
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DEJ

Recette du Jeudi 06 janvier 2022

Spicy Salmon Poke

CAPE

Lors de mon cours d'UX, nous avions un projet de groupe qui consistait &
partir d'un théme, de réaliser un prototype qui répondait au mieux & notre
problématique.

La problématique était la suivante : Comment aider les salariés en télétra-
vail.

Nous avons tout d'abord réalisé des recherches qui nous ont permis de
dégager différents points positifs et surtout négatif en rapport avec notre
theme.

Puis nous avons pu avoir l'opportunité d'interviewer notre cible, cela nous
a permis de confirmer nos recherches et de pouvoir commencer la créa-
fion.

Et voici qu'est né, CAPE.

............ all T -.

FIGMA
le logiciel que j'ai utilisé m'a permis de proto-
typer de A & Z mon projet.

TIC-TAC

TIC-TAC Cette fonctionnalité permet aux utilisateurs de
programmer leur journée et leurs temps de
pause grace & des nofifications push.

RELAX

Cette fonctionnalité permet aux utilisateurs de
réaliser différents exercices d'étirements & tout
moment de la journée

Ma journée commence a:

DEJ'

Cette fonctionnalité permet aux utilisateurs de
bénéficier de recette de cuisine chaque jour
facile & réparer et surtout saines



Séances d'etirements

s
5 . 15:27

Vendredi 7 janvier

TIC-TAC

{9 M- simpose. On et de cdté won crdinatins pondart

Ma journée commence a:




CAMPAGNE DE
COMMUNICATION
LA MAIRIE DE PARIS

Simone Ve

16

Dans le cadre de ma scolarit¢, j'ai réalisé
un projet en groupe visant a meftre en avant
I'identit¢ d'un arrondissement de Paris. J'ai réal-
isé¢ mon projet sur l'arrondissement du 5éme.
le 5éme arrondissement, surnommé le quartier
latin, est I'un des plus anciens et pittoresques
arrondissements de Paris. Il accueille des uni-
versités et écoles prestigieuses tel que poly-
technique, la sorbonne... , abrite des sites his-
toriques hors du commun qui font sa réputation
mondiale et attire de trés nombreux touristes.
Mais surtout son monument historique “le Pan-
théon” qui a depuis le Révolution francaise vo-
cation & honorer de grands noms ayant mar-
qué |'Histoire de France.

)

VILLE DE

PARIS

Jean-Jaoues Rousse

Comment pourrait-on les oublier 2

C'est ainsi que pour cette campagne, je me
suis inspiré de ses personnalités pour mettre en
avant I'identité du Veme arrondissement.

C'est en se baladant dans les rues de ce quart-
ier que j‘ai pu y découvrir des fresques réalisées
sur des bornes électrique par l'artiste “lllustre”,
i'ai dons pris ses fresques comme base de cefte
campagne.

les campagnes de la mairie de Paris touche le
plus souvent une cible d'adulte. Le but de cette
campagne était de rendre des affiches ludiques
qui pourrait faire participer les enfants & la re-
cherche des fresques et de frouver ses grands
noms de I'histoire de France. D'ou le titre "Ou
suis-je ¢".

VILLE DE

PARIS




DEPLIANT
TYPOGRAPHE

Lors de mon cours d'InDesign, nous avions comme projet
de réaliser un dépliant du typographe de notre choix, j‘ai
pris la décision de le faire sur Paul Renner qui a crée la

typographie Futura.
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